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Zafacznik do uchwaty Zarzadu Wojewoddztwa Opolskiego
Nr 1590/2011 z dnia 13 grudnia 2011 r.

Regulamin Konkursu

OPOLSKA MARKA 2011”

1. Cel konkursu ,Opolska Marka 2011”

Celem Konkursu ,Opolska Marka 2011”, zwanego dalej ,Konkursem” jest wytonienie wiodacych eksporteréw oraz najlepszych
przedsiebiorstw, ustug i produktéw roku 2011 i ich szerokie promowanie na rynku krajowym i zagranicznym.

Ponadto intencja Konkursu jest rozpowszechnianie informacji o potencjale produkcyjnym i ustugowym, innowacyjnosci
i mozliwo$ciach eksportowych przedsiebiorstw Wojewddztwa Opolskiego oraz promocja produktow i ustug wyrdzniajacych sie na tle
innych w regionie, popularyzowanie wiedzy na temat jakosci, nowoczesnych, zgodnych z normami ekologicznymi technologiach
produkgji i efektywnych metodach zarzadzania, a takze efektywne wykorzystanie mozliwosci wsparcia jakie daje Unia Europejska,
zwilaszcza w zakresie Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Opolskiego na lata 2007-2013 (RPO WO 2007-2013).

2. Organizatorzy Konkursu
Organizatorem Konkursu jest Zarzad Wojewodztwa Opolskiego, zwany dalej ,,Organizatorem”.
3. Kategorie Konkursu

Konkurs rozstrzygniety zostanie w nastepujacych kategoriach: : ,Eksport”, ,Przedsiebiorstwo”, ,,Ustuga”, ,Produkt spozywczy”, ,Produkt
promujacy region” oraz ,,Inny produkt”.

3.1. Kategoria , Eksport”

1) do udziatu zaproszone sg wszystkie mate, $rednie i duze przedsiebiorstwa, ktére majg swa siedzibe na terenie Wojewddztwa
Opolskiego i prowadzity dziatalno$¢ eksportowg od co najmniej 3 lat.

2) warunkiem przystapienia do Konkursu jest ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie
wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku
finansowym za caty 2010 rok oraz za I pdtrocze 2011 r.) i ostatnim FO2 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone
na dzien 31.XI1.2010 r.) lub innych dokumentéw potwierdzajacych dane dotyczace eksportu — najpdzniej do dnia 31 stycznia
2012r.

3.2 Kategoria , Przedsiebiorstwo”

1) do udziatlu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze oraz jednostki badawcze majace swa siedzibe na terenie
Wojewddztwa Opolskiego i prowadzg swojg dziatalnos¢ od co najmniej 3 lat, a dodatkowo:
- pozyskujg dotacje na rozwoj firmy ze srodkéw RPO WO 2007-2013 (lub innych funduszy).

2) warunkiem przystgpienia do Konkursu jest ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu poprawnie
wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z aktualnymi sprawozdaniami FO1 (Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku
finansowym za caty 2010 rok oraz za I pétrocze 2011 r.) i ostatnim FO2 (Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone
na dzien 31.XI1.2010 r.) w terminie podanym w ogtoszeniu do dnia 31 stycznia 2012 r.

3.3 Kategoria ,,Ustuga”

1) do udzialu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze oraz jednostki badawcze majace swa siedzibe na terenie
Wojewodztwa Opolskiego zgtaszajace do Konkursu ustuge bedaca wytworem ich wiasnej dziatalnosci w roku 2011, a takze
dodatkowo:

- pozyskujg dotacje na rozwdj firmy ze $rodkéw RPO WO 2007-2013 (lub innych funduszy).

2) warunkiem przystapienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjq potwierdzajaca zalety ustugi,
najpozniej do dnia 31 stycznia 2012 r.

3.4 Kategoria , Produkt spozywczy”

1) do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze majace swa siedzibe na terenie Wojewddztwa Opolskiego
zgtaszajace do Konkursu produkt spozywczy bedacy wytworem ich wtasnej dziatalnosci w roku 2011, a takze dodatkowo:
- pozyskujg dotacje na rozwoj firmy ze srodkéw RPO WO 2007-2013 (lub innych funduszy).

2) warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjq potwierdzajacq zalety produktu
oraz o ile to mozliwe, probki produktu — najpdzniej do dnia 31 stycznia 2012 r.



3.5 Kategoria , Produkt promujacy region”

1)

2)

do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze, jednostki badawcze, uczelnie wyzsze, instytucje kultury i inne
jednostki organizacyjne (z wytaczeniem urzeddw miast i gmin) majace swa, siedzibe na terenie Wojewddztwa Opolskiego
zgtaszajace do Konkursu produkt promujacy region (np.: wydawnictwo, rekodzieto, wyrdb artystyczny, film) bedacy
wytworem ich wiasnej dziatalnosci w roku 2011, a takze dodatkowo:

- pozyskujg dotacje na rozwoj firmy ze $rodkéw RPO WO 2007-2013 (lub innych funduszy).

warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjq potwierdzajacq zalety produktu
oraz o ile to mozliwe, probki produktu — najpdzniej do dnia 31 stycznia 2012 r.

3.6 Kategoria ,, Inny produkt”

1)

2)

do udziatu zaproszone sg wszystkie podmioty gospodarcze oraz jednostki badawcze majace swaq siedzibe na terenie
Wojewodztwa Opolskiego zgtaszajace do Konkursu produkt bedacy wytworem ich wiasnej dziatalnosci w roku 2011, a takze
dodatkowo:

- pozyskujg dotacje na rozwoj firmy ze $rodkéw RPO WO 2007-2013 (lub innych funduszy).

warunkiem przystgpienia do Konkursu jest terminowe ztozenie w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Opolskiego w Opolu
poprawnie wypetnionej Karty Zgtoszenia wraz z odpowiednio przygotowang dokumentacjq potwierdzajacq zalety produktu
oraz o ile to mozliwe, probki produktu — najpdzniej do dnia 31 stycznia 2012 r.

3.7 Wyrodznienie mieszkancow Opolszczyzny

1)
2)

3)

Plebiscyt organizowany jest w 2 kategoriach: ,Produkt” i ,Ustuga”.

Wyboru laureata dokonujg mieszkancy Wojewddztwa Opolskiego sposrod wszystkich zgtoszern nadestanych w kategorii
»Produkt spozywczy”, ,Produkt promujacy region”, ,Inny produkt” oraz ,Ustuga”.

Szczegdty i sposdb przebiegu plebiscytu reguluje odrebny regulamin.

4, Jury Konkursu

1)
2)
3)

4)
5)

6)
7)
8)

Do oceny zgtoszonych firm Organizator powotuje Zarzadzeniem Marszatka Wojewddztwa Opolskiego Jury Konkursu.

W sktad Jury Konkursu nie mogg wchodzi¢ osoby biorace udziat w konkursie.

Jury Konkursu na swym pierwszym posiedzeniu zapoznaje sie z regulaminem Konkursu oraz wybiera w gtosowaniu jawnym
Przewodniczacego Jury, a nastepnie dzieli sie na zespoty (adekwatnie do kategorii).

Przewodniczacy Jury Konkursu uczestniczy w posiedzeniu kazdego zespotu.

Jury na wspdlnym spotkaniu, zwotanym przez Organizatora, wspdlnie dokonuje wyboru:

- 2 laureatow w kategorii ,,Eksport”, po 1 w sektorze matych i $rednich przedsiebiorstw oraz duzych przedsiebiorstw

- 2 laureatow w kategorii ,Przedsiebiorstwo”, po 1 w sektorze matych i S$rednich przedsiebiorstw oraz duzych
przedsiebiorstw

- 2 laureatow w kategorii ,Ustuga”, po 1 w sektorze matych i srednich przedsiebiorstw oraz duzych przedsiebiorstw

- 2 laureatdw w kategorii ,Produkt spozywczy”, po 1 w sektorze matych i $rednich przedsiebiorstw oraz duzych
przedsiebiorstw

- 2 laureatéw w kategorii ,Produkt promujacy region”, po 1 w sektorze matych i $rednich przedsiebiorstw oraz duzych
przedsiebiorstw

- 2 laureatow w kategorii , Inny produkt”, po 1 w sektorze matych i $rednich przedsiebiorstw oraz duzych przedsiebiorstw

Jury moze nie dokona¢ wyboru laureata w ktdrejs z kategorii Konkursu.
Jury ma mozliwo$¢ przyznania Nagrody Specjalnej lub Wyréznienia.

Werdykt Jury Konkursu jest ostateczny, bez mozliwosci odwotania sie.

5.Kryteria oceny

5.1. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,,Eksport”

1) Kryteriami oceny stosowanymi przez Jury Konkursu sg nastepujace wskazniki za 2010 r. i I pdtrocze 2011 r.:

a) rentownos¢ eksportu

b)  wartos¢ eksportu na 1 zatrudnionego
c) dynamika eksportu (nowe rynki zbytu)
d)  wartos¢ eksportu w ogdlnej sprzedazy

2) Dodatkowe kryteria brane pod uwage przez Jury Konkursu to:

a) wartos¢ sprzedazy eksportowej

b) alokacja eksportu (ilo$¢ importeréw zagranicznych)

c) innowacyjno$¢ (wyroby hi-tech)

d) wynik ekonomiczny firmy

e) znaczenie dla rodzimej (regionalnej) gospodarki w zakresie utrzymania i tworzenia miejsc pracy
f)  pozyskane dotacje na rozwoj firmy ze srodkéw RPO WO 2007-2013



3)

4)

5)

Jury ma mozliwos¢ zaproszenie przedstawicieli oraz wizytacji podmiotow, ktore sie zgtosity do Konkursu, w celu uzyskania
dodatkowych informacji.

Wybor laureatéw dokonywany jest w oparciu o zgodno$¢ formalng ankiety z wymogami Konkursu, ostatnie sprawozdanie FO2
- ,Statystyczne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien 31.XI1.2010 r.”, aktualne sprawozdania FO1 - Sprawozdanie o
przychodach, kosztach i wyniku finansowym za okres od poczatku roku do konca kwartatu IV 2010 r. oraz za dwa pierwsze
kwartaty 2011 r.” (informacje do wylacznej wiadomosci Jury Konkursu) oraz opinie ekspertow.

Wybdr najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparciu o zgodnos$¢ formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami
Konkursu oraz opinie wiasng cztonkdw Jury.

5.2. Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii ,Przedsiebiorstwo”

1)

2)

3)

Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii Przedsiebiorstwo” stosowanymi przez
Jury Konkursu sa:

a) wzrost zatrudnienia

b) stwarzanie Sciezki kariery nowo zatrudnionym pracownikom, tworzenie nowych miejsc pracy,

c) postawa proekologiczna firmy, inicjatywy wtasne w tym zakresie,

d) sytuacja finansowa firmy, naktady inwestycyjne,

e) konkurencyjnos¢ (pozycja na rynku w regionie, kraju, za granica),

f)  nagrody, wyrdznienia, certyfikaty uzyskane przez firme,

g) akcje charytatywne i programy spoteczne, w ktdrych uczestniczy firma; polityka prorodzinna firmy,

h)  pozyskiwanie $rodkéw unijnych na prowadzenie dziatalnosci,

i)  pozyskanie dotacji na rozwoj firmy ze $rodkéw RPO WO 2007-2013.

Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotdw, ktdre zgtosity sie do Konkursu, w celu uzyskania
dodatkowych informacji.

Wybdr najlepszego przedsiebiorstwa dokonywany jest w oparciu o zgodno$¢ formalng KARTY ZGLOSZENIA z wymogami
Konkursu oraz opinie wiasng cztonkéw Jury.

5.3.Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategorii , Ustuga”.

5.4.

1)

2)

3)

Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,,Ustuga” stosowanymi przez Jury Konkursu sa:

a) konkurencyjnos¢ ustugi,

b) innowacyjnosc¢ ustugi,

c) dziatania marketingowe zwigzane ze zgtaszang ustuga,

d) ustugi dodatkowe (doradztwo, ekspertyzy, dziatania zapewniajace utrzymanie poziomu $wiadczonych ustug)
e) udzielanie gwarancji na ustuge

f)  opinie odbiorcéw (rekomendacje pisemne),

g) terminowos$¢ realizacji ustugi,

h) reakcja firmy na uwagi klientow,

i)  pozyskiwanie srodkéw unijnych na prowadzenie dziatalnosci,

j)  pozyskane dotacje na rozwdj firmy ze srodkéw RPO WO 2007-2013.

Jury ma mozliwos¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotéw, ktdre sie zgtosity do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.

Wybdr najlepszej ustugi dokonywany jest w oparciu o zgodnos¢ formalng KARTY ZGEOSZENIA z wymogami Konkursu oraz
opinie wiasng, cztonkéw Jury.

Kryteria oceny Opolskiej Marki w kategoriach ,Produkt spozywczy” / ,Produkt promujacy region” / ,Inny produkt”

1)

3)

4)

Kryteriami oceny dla Opolskiej Marki w kategorii ,,Produkt” stosowanymi przez Jury Konkursu sa:

jakos¢ i nowoczesnos¢ produktu,

nowe, atrakcyjne rozwigzania zastosowane w produkcie,

cechy uzytkowe i estetyczne produktu,

elementy promujace region,

opinie odbiorcéw — rekomendacje pisemne,

wykazane dokumenty dot. jakosci produktu,

estetyka opakowania

pozyskiwanie srodkéw unijnych na prowadzenie dziatalnosci,
pozyskane dotacje na rozwdj firmy ze $rodkéw RPO WO 2007-2013

Zgtoszone do konkursu produkty spozywcze oraz inne produkty powinny by¢ dostarczone na posiedzenie Jury, tak by mogty
by¢ poddane weryfikacji przez Juroréw.

Jury ma mozliwo$¢ zaproszenia przedstawicieli oraz wizytacji podmiotéw, ktdre sie zgtosity do Konkursu, w celu
uzyskania dodatkowych informacji.

Wybdr najlepszego produktu spozywczego oraz produktu przemystowego dokonywany jest w oparciu o zgodnosc
formalng KARTY ZGLOSZEN z wymogami Konkursu oraz opinie wtasng cztonkow Jury.



6. Znak promocyjny / logo Konkursu
1) Prawo wylacznosci na znak promocyjny/logo Konkursu ,Opolska Marka” posiada Zarzad Wojewddztwa Opolskiego.

2) Prawo postugiwania sie znakiem promocyjnym/logo Konkursu potwierdza przyznanie dyplomu z podpisem Marszatka
Wojewddztwa Opolskiego.

7. Nagrody

Nagrody w Konkursie ,Opolska Marka 2011" sa nastepujace:
1) statuetki - dla wszystkich laureatow,
2) prawo uzywania znaku promocyjnego/logo Konkursu bezterminowo podajac kazdorazowo rok otrzymania tytutu.
Wszyscy laureaci nagrodzeni statuetkg uzyskujg prawo do wykorzystania logo Konkursu podczas wszelkiego rodzaju

przedsiewzie¢ promocyjnych zaréwno w kraju, jak i poza jego granicami, a w szczegolnosci:
a) oznakowanie logo Konkursu produktu lub ustugi,
b) umieszczenia logo na frontowej czesci budynku, w ktdérym znajduje sie zaktad,
c) umieszczenia logo w swoich materiatach reklamowych.
3) promocja laureatéw Konkursu w kraju i za granicq przez Organizatora poprzez:
a) okolicznosciowy katalog prezentujacy laureatow,

b) promocja laureatdbw w ramach patronatdbw medialnych Konkursu oraz na stronach internetowych Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Opolskiego,

c) prezentacja laureatdow na imprezach targowych i wystawienniczych w kraju i zagranicg, w ktdrych udziat bierze
Organizator,

d) udziat w kampaniach promocyjnych organizowanych przez Organizatora.

8. Rozstrzygniecie Konkursu
1) Rozstrzygniecie Konkursu nastgpi podczas uroczystosci wreczenia nagrod laureatom Konkursu.

2) Wyniki Konkursu podane zostang do publicznej wiadomosci w mediach, szczegdlnie przez patrondw medialnych Konkursu, a takze w
Internecie na stronach Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Opolskiego.



